I mass media, voce universale della co-
scienza?

Giovanni Paolo I, ricordando un epi-
sodio degli Atti degli Apostoli, propo-
ne di assumere |’ Areopago, il piu anti-
co e prestigioso tribunale di Atene, «al-
lora il centro della cultura del dotto po-
polo ateniese», come «simbolo dei nuo-
vi ambienti in cui si deve proclamare il
Vangelo» (RM, 37 ¢). E il problema del-
Iinculturazione, come capacita del mes-
saggio cristiano di entrare in dialogo con
le diverse espressioni della storicita del-
'uomo. Quale forma deve assumere
I'annuncio rispetto ai linguaggi del-
’epoca?

Sul piano della mediazione, I'areopa-
go rappresenta il centro della cultura
moderna, il cuore dell’attualita, I'offi-
cina dei linguaggi e dei significati del-
’oggi. Ed insieme & tribunale, luogo da
cui si giudica, si soppesa, si valuta: dun-
que, spazio di decisione dei criteri di
scelta e della distribuzione delle pit ag-
giornate tavole di valori.

Ora, fra gli areopaghi moderni che la
RM sottolinea con maggiore evidenza,
¢ il mondo della comunicazione, che co-
stituisce 'umanita in «villaggio globale»,
facendo della dimensione planetaria un
evento percettivo, un’esperienza visiva
e uditiva in cui siamo immersi, e costi-
tuisce lo spazio della nostra quotidianita.

Proprio per la capillarita della presen-
za dei mass-media, non basta, dice il Pa-
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pa, aumentare quantitativamente il lo-
ro uso per le necessita dell’annuncio: oc-
corre rendersi conto del loro potere in-
formativo e formativo, della capacita
condizionante che esercitano sulle gio-
vani generazioni, per le quali il villag-
gio globale & I'unico paesaggio conosciu-
to, e dunque I'unico «naturale» e «pos-
sibile». Da questo areopago «dipende in
gran parte |'evangelizzazione stessa della
cultura modernay (ivi): ignorarlo o illu-
dersi di poterlo semplicemente usare si-
gnifica minare alle radici la comprensi-
bilita del messaggio. Se il cuore della
nuova «implantatio evangelica» ¢ la cen-
tralita della persona, questione su cui si
decide il futuro, il problema diventa la
mutazione antropologica che i mass-
media producono: nell’era della televi-
sione, «grande sorella» o adorata baby
sitter, che aspira al rango di voce uni-
versale della coscienza, I'uomo ¢ percet-
tivamente, mentalmente e linguistica-
mente altro.

Lo zapping televisivo modifica il princi-
pio di realta

Il villaggio della comunicazione somi-
glia stranamente alle forme della esisten-
za inautentica descritte da Heidegger:
la parola diventa chiacchiera, discorso
che non ha bisogno di riferirsi alle co-
se, ma vale per il solo fatto di essere sta-
to detto. Le voci si rincorrono, I’anoni-
mo «si dice» stabilisce che cosa «si ve-




de» e che cosa «si pensa»; ma non vede
€ non pensa pill nessuno tranne il «siv.

La conoscenza diviene curiosita, mo-
mentanea fascinazione del nuovo; ma il
nuovo & il «sempreuguale» in una delle
sue migliori imitazioni: lo zapping (=
saltare da un canale all’altro) & il suo me-
todo e il telecomando & il suo profeta.
Nell’apparente comunicazione di tutti
con tutti, cid che regna & I’equivoco:
ognuno tiene gli occhi addosso all’altro
per vedere cosa fara; tutto & pronto per
essere smentito e a sembrare diverso da
come era sembrato prima. L’importan-
te & che sembri. In questo stare a guar-
darsi domina una segreta ostilita recipro-
ca; sotto la maschera della mondanita,
c’¢ Pessere-1'uno-contro-I'altro. La TV
modifica il principio di realta, poiché ri-
duce di fatto 'essere all’essere-dato-qui-
e-ora: «c’&» perché «lo vedo e lo sento,
quindi c’& «solo se» lo vedo e lo sento.
Dunque intacca a priori il senso (la pen-
sabilita/percettibilitd) di una Trascen-
denza, di un invisibile/intoccabile oltre
il qui e I'ora. «Beati quelli che crederan-
no senza aver visto né toccato»!
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Ma intacca anche il senso posiziona-
le, il corretto rapporto tra passato, pre-
sente e futuro: con lo zapping passi sen-
za problemi dalle fatiche di Ercole al te-
legiornale di stasera, al telegiornale di
vent'anni fa. Tutto diventa una sorta di
continuo presente, di fronte al quale la
memoria & un attrezzo invecchiato e
inutile.

E poi ci sono le banche dati, i com-
puters, le macchinette calcolatrici: par-
lare ancora di memoria & ridicolo e im-
produttivo, e lascia pure che i ragazzi
sbaglino i tempi dei verbi; fra un po’,
li sbaglieranno anche gli insegnanti, e
dove sbagliano tutti non sbaglia
nessuno.

Guai a chi entra disarmato nell’areo-
pago della comunicazione; guai a chi ri-
fiuta di entrarvi e ne sottovaluta il pe-
so. Ancora una volta Giovanni Paolo 11
ci indica insieme I'urgenza del compito
e la sua difficolta.

Il nostro tempo offre nuove possibi-
lita alla missione evangelizzatrice; ma
solo a patto che ne riconosca - e per af-
frontarla - la costitutiva «terribilita».




