tutto il creato.

L’vomo, secondo la catechesi
biblica, non & semplicemente una
realta sacra, ma nemmeno una real-
ta esclusivamente profana. Benché
rappresenti Dio, ne sia 'immagine,
non & un dio. Tale desacralizzazione
costituisce il tema costante della
critica profetica.

L’uomo immagine di Dio oggetto
della morale

Se questo essere umano & e si
comporta come immagine di Dio,
non € meno vero e urgente ricono-
scergli il rispetto che merita come
immagine di Dio la storia ci mostra
lo sforzo costante del pensiero per
coniare diverse categorie che giusti-
fichino la superiorita normativa
dell’'uomo: la sua razionalita, la sua
capacitd di autodeterminazione, la
sua capacita produttrice, la sua fun-
zione di creare dei simboli, la sua
capacita di amare, la sua facolta di
articolare schemi assiologici. Sareb-
be interessante fermarsi a verificare
come ognuna di queste categorie
sono dolorosamente squalificate
nella pratica. Sorprende vedere
come spesso la «persona umana»
viene ridotta a una categoria biolo-
gica o strumentale.

La risposta offerta dalla rivela-
zione biblica alla domanda su chi &
I'uomo guida la riflessione etica e il
comportamento morale in quanto
considera 'vomo immagine di Dio.

Questa certezza attraversa le
pagine della Scrittura, anche se vie-
ne specialmente sottolineata nel
programma cosmico postdiluviano:
«Colui che sparge sangue di uomo,
da un altro uomo sara il suo sangue
sparso poiché aimmagine sua lo fece
Dio» (Gn 9,6). Se ogni sangue ap-
partiene a Dio, unico Signore e
padrone della vita (Lv 1,5), con
maggior ragione gli appartiene il
sangue, cio la vita dell’'uomo, crea-
to a sua immagine.

Persino la scelta terminologica
che si trova nel comandamento
mosaico: «non ucciderai» (Es 20,13)
sembra vincolare la maesta del pre-
cetto alla speciale dignita della per-
sona umana: ledere I'uomo significa
ledere Dio stesso del quale ogni
uomo ¢ immagine.

Se il testo di Sir 17,3 sembra unire
I'«iconalita» dell’'uomo alla forza di
Dio affinché sia rispettato dagli ani-
mali, il testo di Sap 2,23 (I'uomo
creato immortale a causa della sua
somiglianza con Dio), dal canto suo,
lega il tema dell’immagine con quel-
lo dell’immortalita. Di nuovo quin-

e e

di il tema dell’immagine, adesso
ripreso per rispondere alle doman-
de culturali elleniche, appare in
rapporto con la vita, con la dignita
della persona umana. Solo il pecca-
to, negazione della vita, espone |'uo-
mo, immagine di Dio, al destino
drammatico della morte.

Nel Nuovo Testamento spesso c'¢
un gioco di parole nell'uso che si fa
dei verbi «ricevere», «accogliere»:
«Chi accoglie questo bambino nel
mio nome accoglie me: chi accoglie
me accoglie colui che mi mando»
(Lc 9,48). Senza adoperare diretta-
mente le espressioni relative al tema
dell’immagine di Dio, si direbbe che
la piccola comunita cristiana ha
capito che i piccoli sono i rappresen-
tanti e i messaggeri del Signore.

Nel contesto di una dura polemi-
ca antignostica, la teologia dell’in-

carnazione portera gliscritti giovan-

intervista

nei a confessare, senza richiamarsi
direttamente alla terminologia rela-
tiva all'immagine, I’intimo rapporto
tra I’uomo visibile e il Dio invisibile:
«Se uno dice: ‘Amo Dio’, ma odia il
suo fratello ¢ un mentitore. Perché
colui che non ama il suo fratello che
vede non pud amare Dio, che non
vede» (1Gv 4,20). L’amore a Dio e
I'amore al prossimo sono cosi inse-
parabili, uguali I'uno all’altro, che ¢
Ingannare se stessi voler assumere
'uno rifiutando I’altro. La respon-
sabilita etica di fronte all'uomo di-
venta una sorta di segno sacramen-
tale della responsabilita religiosa.

* Docente di esegesi biblica all'l-
stituto francescano di Spirituali-
ta di Roma e all'Universita di Bar-
cellona.,

Dilatazione
dell’immagine e
concentrazione

del potere

di ACHILLE ARDIGO*

Di fronte al potere delle immagini,

la Chiesa corre dall’attivismo all’emulazione,
dall’assenteismo al moralismo.

La strada invece ¢ la mistica

Qual é il potere dell’immagine sul-
I’economia e nei rapporti sociali e
politici? E come ci si puo accorgere
di questo potere?

Credo sia carico di significato il
fatto che, perindicare la crescita della

diffusione della immagine, anche
attraverso i computer, si sia fatto
ricorso alla parola «icona» («imma-
gine sacra» n.d.r.) e questo e 'appa-
rente paradosso in un mondo privo
di forte simbolismo sacrale: quando
si tratta di parlare della rappresenta-
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zione visiva, si fa ricorso all’immagi-
ne tipica della cultura religiosa an-
che se desacralizzata.

Il potere dell’immagine sull’eco-
nomia dei rapporti sociali é legato al
potere asimmetrico, cioé al potere di
dominanza della forza dei mass
media, che sono largamente concen-
trati come proprieta e come gestione,
e che attraverso gli sviluppi delle
nuove tecnologie assumono ormai
un mercato mondiale. La questione
del mercato mondiale ¢ un aspetto
importante della crescita del potere
dell’immagine, perché fino a che la
possibilita di trasmissione di queste
immagini (che significano persuasio-
ne, informazione, cultura) era circo-
seritta ad un campo limitato, la loro
diffusione rifletteva le peculiarita
culturali dei singoli paesi, e dell’am-
biente in cui erano prodotte. Oggi
che il sistema di telecomunicazione
si avvale di satelliti, e quindi di po-
tenze tecnologiche superiori a quelle
della singola nazione, la diffusione
dell'immagine tende ad essere priva
dei connotati delle culture locali, e
tende a produrre quello che McLu-
han diceva essere il «villaggio globa-
le», il villaggio dell’immagine elet-
tronica, che si diffonde attraverso
['etere, e pongono un essere una eco-
nomia dell’immagine a scala vera-
mente mondiale. Le immagini devo-
no essere diffuse in paesi di diversa
cultura, di diversa religione e di di-
verse condizioni politiche: si perdo-
no le peculiarieta nazionali.

Naturalmente cresce la concentra-
zione. Infatti una delle cose che ca-
ratterizzano di pit questo potere
della trasmissione visiva é il fatto che
chi oggi deve gestire queste potenti
forme di diffusione dell’informazio-
ne, o del messaggio o delle forme
iconiche, ha sempre piit una stretta
interazione verticale tra televisione,
stampa, editoria, cinema, scienza.
Questi cioé non sono pii ambiti
specialistici, curati da uno speciali-
sta puro, che si occupa solo, o di un
giornale, o solo di una casa editrice,
o solo di una produzione filmica; si
ha una integrazione di questi settori,
e questo appunto perché é possibile
ormai una trasmissione e un utilizzo
combinato di tutte queste informa-
zioni. Per esempio, chi accumula
molte informazioni scientifiche an-
che nel campo della riproduzione
dell’opera d’arte, utilizza questa in-
formazione editoriale per poi usarla
all’interno degli altri canali. Questo
fa si che si creino delle concentrazio-
ni di potere commerciaiedformidabi-
li, che tendono anche ad essere pe-
santissime nel nostro Paese; basti
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pensare all’influenza che hanno sul-
la trasmissione delle immagini le
strutture di carattere commerciale e
non solo commerciale, ma ormai
anche finanziario, come il sistema di
Berlusconi, o quello della Fiat: ¢
certamente questo un problema mol-
to serio.

Non a caso c¢’é la crescente tenden-
za a cercare di controllarli, anche se
il controllo é ormai molto difficile,
come hanno dimostrato le recenti
questioni sulle leggi anti-trust (anti-
concentrazione, appunto) che sono

molto difficili da varare, appunto
perché ormai ¢’é la compromissione
anche qui di «pezzi» del sistema
politico dentro questi grandi conglo-
merati.

Secondo Lei, ¢ sensato dire che le
bombe atomiche stanno diventando
obsolete, perché sono state sostitui-
te con infiniti «cavalli di Troia» delle
immagini e della pubblicita?

Evidentemente le immagini di
pubblicita non sono equivalenti
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come pericolosita fisica a degli stru-
menti di distruzione, perché c’é sem-
pre anche un aspetto positivo in
questo processo di cosmopolismo
della trasmissione delle informazio-
ni e delle immagini. Non possiamo
mai considerare le cose in modo
manicheo, e cioé che tutto sia male o
che tutto sia bene. Per esempio, si va
certamente verso un superaniento
delle separatezze di tipo culturale o
nazionale, o di tipo per cosi dire
xenofobo; pero é chiaro cheil peso di
questa struttura, largamente condi-
zionata, anche per la crisi dei comu-
nismi e del puro profitto, crea di per
s¢ una intollerabile predominanza
delle componenti che servono a pro-
durre questa sorta di mercificazione
dell’informazione, del messaggio e
lella stessa immagine, anche nelle
L Ue espressioni piu alte.

Coine vede la strategia della Chiesa
in questa lotta a colpi di immagine?

Ora non c’eé dubbio che la Chiesa,
come sempre succede in questi casi,
si e trovata a dover essere buon’ulti-
ma in questo cammino di integrazio-
ne verticale per tutto cio che ha a che
fare con i «media», sebbene per tem-
po abbia avvertito l'importanza di
questi mezzi di informazione e di
comunicazione, e quindi eventual-
mente anche di evangelizzazione. E’
chiaro che c¢’¢ una sorta di difficolta,
anche perché molto spesso é difficile
poter essere cosi spregiudicati, es-
sendo anche manifestamente porta-
tori di un messaggio: non possiamo
pensare cioé che una coerente testi-
monianza di fede possa avere succes-
so permanente in questo mondo;
direi che dobbiamo dare per sconta-
to che ci sia una sorta di limitato
successo e di insuccesso o di ritardo
da parte del mondo cattolico e della
Chiesa; altrimenti vorrebbe dire che
noicitroviamo a muovercisullo stes-
so terreno con le stesse armi che sono
invece, diciamo cosi, discutibili. La
gente pero comincia a crescere in
questa sorta di diffidenza verso que-
sto potere monopolistico od oligopo-
listico che sta dietro la grande orga-
nizzazione delle concentrazioni del-
le testate, dei canali televisivi, delle
case editrici, dei centri di documen-
tazione scientifica.

Ma siamo di fronte ad una societa
che si prepara a fare di pin, cioe,
attraverso nuove tecnologie, si pre-
para ad acconsentire all’individuo
un supplemento di memoria e di
sensorialita. Cioé, avremo una cre-
scita enorme di artificialita, di capa-
cita di godimento o di esperienze di

sensazioni, di emozioni, senza fare
vita reale. Questo forse é l'aspetto
meno appariscente di questo cammi-
no di artificializzazione dell’uomo,
che non sapppiamo dove si fermera.
Credo che, fra alcuni decenni, quello
che oggi ¢ il terribile, distruitivo
potere della droga, sara sostituito da
forme di utilizzo del computer e di
particolari attrezzature, tipo caschi,
tipo guanti, che consentiranno di
utilizzare il computer per avere
emozioni, per vivere esperienze, per
entrare in mondi immaginari, gida
accumulati. Non ¢’é soltanto la vista
che viene chiamata in causa; avremo
che le immagini saranno riproduci-
bili con esperienze piit intense, anche
diodori, peresempio, attraverso l'ar-
tificio del sistema dei computer e di
particolari attrezzature. Ora non c’é
dubbio che questo significa meno un
rapporto con la realta fisica dal
punto di vista naturale, e sempre piti
un rapporto con l'immagine e con
un'immagine sempre legata al vivere
in un ambiente artificiale. Ora qui
abbiamo moltissimi elementi positi-
vi, ma vi sono anche moltissimi ele-
mentinegativi, come la perdita dell’i-
dentita, la perdita della propria au-
tenticitd, e saremo sempre meno
capaci di avere e di gestire la solitudi-
ne.
Ecco perché in fondo la Chiesa
non puo rispondere a questo tipo di
svolta solo con la morale; credo che
questo sia il momento in cui la Chie-
sa deve riprendere a far sentire il
valore e il peso del cammino della
mistica; la mistica infatti ha capacita
di uscire dal mondo dell’immagine e
dell’immaginario fornito da queste
strutture. Percio il rischio che ci puo
essere ¢ che la Chiesa segua una stra-
tegia emulativa - che pure ci vuole -
senza un approfondimento dei con-
tenuti. C’é una disaffezione verso
certe forme di mass media da parte
del grande pubblico, perché si capi-
sce quando una cosa é autentica e
quando non lo é. Ed é possibile otte-
neremessaggi di autenticita anche at-
traverso i «media» pin artificiali,
pero bisogna che il messaggio con-
tenga dei valori; se il messaggio é
solo rivolto per Uintrattenimento, é
evidente che non c’é poi alla fin fine
una profondita, e la gente si ritrae,
perché la gente capisce sempre di piu
il vuoto e la solitudine involontaria
in cui precipita attraverso questo tipo
di intrattenimento. Ecco quindi il bi-
sogno di una Chiesa che, in qualche
modo, sia capace di trasmeitere
immagini cariche di simboli che col-
piscono nel profondo la persona e
quindi operi un collegamento tra

un’«alternativa simbolica» dell’im-
magine a quella forza mistica che ha
il pensiero e la penetrazione della
vita personale in Cristo e che non
puo essere ricondotto a moralismo o
nd{aggf'ornamenm puramente cultu-
rale.

Come giudica le sponsorizzazioni
dell’universita e della cultura? Esi-
stono forze di opposizione al «pote-
re dell’immagine»? Secondo Lei,
quali strategie e possibilita hanno a
disposizione?

Che ci sia una certa reazione lo
dimostra il fatto che esiste una ten-
denza anche nel campo giovanile a
volere, in qualche modo, controllare
questi strumenti per i quali non si
vendono pin prodotti, si vendono
delle immagini, si vendono delle fal-
se emozioni che sono state poi stu-
diate attraverso luso della psicolo-
gia, della psicanalisi applicata. 11
caso recente della contestazione uni-
versitaria giovanile con tutti i suoi
eccessi, contro il pericolo di un ec-
cesso di partecipazione degli interes-
si di un profitto privato dentro la
ricerca universitaria, ¢ un esempio:
evidentemente occorre che vi siano
dei valori che non siano totalmente
commercializzati. Non possiamo
ricondurre tuito al fattore persuasivo
pubblicitario della manipolazione
culturale; non possiamo ricondurre
tutto al valore del profitto, al valore
dell’utilitarismo. Pero, certamente é
chiaro che una delle forze di opposi-
zione del potere dell’immagine sa-
rebbe la capacita di indurre a ritro-
vare periodicamente il silenzio: il
silenzio anche come rifiuto di essere
completamente assorbiti dalle grati-
ficazioni televisive o di altro tipo.
Qualche tempo fa, ricordo che mons.
Gilberto Baroni allora vescovo di
Reggio Emilia, lancio un messaggio
per la quaresima, dicendo: «Fate
questo sforzo in quaresima, cercate
di astenervi dalla visione delle tra-
smissioni televisive almeno in par-
te». La cosa non ebbe molto seguito,
e ci fuanche una certa preoccupazio-
ne in ambienti dei mass media.

Credo pero che questo sia un
punto importante;, non si puo ovvia-
mente essere semplicistici, nei con-
fronti di questa produzione commer-
cializzata dell’immagine, nei con-
fronti di questa combinazione di
molti mezzi di comunicazione insie-
me attraverso un'impresa commer-
ciale; non si puo demonizzare questo
tipo di dinamica macroeconomica,
pero non c’é dubbio che una delle

[N

armi fondamentali é rompere l'as-
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suefazione e creare una sorta di si-
lenzio rispetto al nostro continuo
bisogno di essere assorbiti dentro un
processo di immaginazione, che in
fondo praticamente non ha piu con-
fini culturali. Questo significa anche
una certa capacita di far prevalere di
nuovo la meditazione e la riflessio-
ne, che puo anche utilizzare questi
strumenti tecnici, ma li utilizza in
una chiave che é in qualche modo di
controllo delle nostre capacita di
crescere «dentro», e non soltanto di
essere «invasi da» questa moltitudi-
ne di‘ informazioni.

Il punto della questione é come
fare a far entrare molti pin «filtri» di
carattere spirituale dentro la gente
che vede queste cose; come fare a
sottrarre, specialmente le popolazio-
ni anziane,. al condizionamento pe-
sante della televisione introducendo
momenti di riflessione.

Purtroppo c¢’é una parte dell’'uma-
nita che sta crescendo nel mondo
occidentale che invecchia, e tutto si
organizza, nel caso che abbiano sol-
di per potersi pagare i servizi, per far
si che questi siano portati a vivere in
ambienti dove tutto fa dimenticare
che un problema dell’'uomo é anche
la morte. La morte appare cosi in
modo brutale, e non appare maiconie
momento di catarsi, come momento
di preparazione a qualcosa d’altro, e
questo é il segno della profonda se-
colarizzazione che pervade questo
tipo di messaggi.

Ora tuttavia la forza dell’'uomo é
che, quando capisce che il messaggio
é falso, che non contiene valori au-
tentici, quando c¢’é il momento dell’a-
marezza e del dolore, si rifiuta. C'é
quindi bisogno di un nuovo tipo di
informazione e di catechesi, che ri-
porti al silenzio, alla riflessione, e
aiuti a fare uno sforzo per restare da
soli, per cercare di stabilire un rap-
porto per cosi dire, di senso profon-
do, quindi anche mistico: questa ¢
lalternativa forte.

Credo che i pericoli grossi per la
Chiesa siano Uattivismo o il morali-
smo o quello di non far niente e la-
sciarsi dominare da questi mezzi.

E’ certamente importante che ci
siano molte iniziative nel mondo
cattolico che si organizzino, che si
federino, che comincino a diventare
influenti; ma non nel senso di una
semplice omologazione.

* Sociologo, docente nella Facol-
ta di Scienze politiche nell’Uni-
versita di Bologna.
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Miopie e

illusioni ottiche
d’una mente ingenua

di RENZO CANESTRARI*

Siamo ingenuamente persuasi che le cose
siano come le vediamo. Ma attenzione!
Le immagini che ’occhio coglie non sono la realta

Credi a ¢io che vedi?

Alle vostre numerose domande
per il numero dedicato al «Potere
dell'immagine» penso sia bene ri-
spondere in modo chiaro alla prima
che & stata cosi formulata: «Qual &
I'immagine vera di una rosa, quella
‘scattata’ dall’occhio umano o quel-
la sfaccettata che noi vediamo nel-
I'occhio di un‘ape? Vediamo cio che
esiste oppure sono i nostri occhi e i
nostri condizionamenti a costruire
la realta che noi viviamo per imma-
gini»?

Per rispondere a queste doman-
de, & necessario superare una parti-
colare difficolta di cui normalmente
noncisirende conto; e questo avvie-
ne proprio perché i dati percettivi
che ci forniscono le immagini ci sono
talmente familiari che non sembra-
no a prima vista aver bisogno di
venire spiegati, ma tendono ad ap-
parirci come cosa del tutto ovvia e
naturale. )

Iniziamo con le osservazioni pill

elementari. E’ noto che, per potere
vedere, & necessario che si verifichi-
no alcune condizioni: bisogna che
nell’ambiente vi sia luce, gli occhi
debbono essere aperti, essi debbono
poi venire puntati e messi a fuoco in
modo adeguato su qualcosa di speci-
fico, la retina deve reagire alla %nce,
e via discorrendo. Se anche una di
queste condizioni non si verifica, noi
non vediamo niente.

Eppure a noi non sembra che la
visione derivi da una catena cosi
complicata di circostanze, in quanto
abbiamo 'impressione che le cose
siano semplicemente la, di fronte a
noi, di poterci affacciare al mondo, e
cogliere direttamente I'ambiente
esterno e la parte percepibile della
nostra persona. Ciascuno di noi sa,
infatti, che la realta fisica che ci sta
intorno & costituita da una moltepli-
cita di oggetti, i quali hanno ciascu-
no una certa forma, una certa gran-
dezza, un certo colore; alcuni di tali
oggetti si trovano piu vicini a noi,
mentre altri si trovano pit lontani;

La lunghezza delle onde elettromagnetiche va da 1/1.000.000.000 di milionesimo di
metro fino a 100 milioni di metri; di questa gamma immensa, il nostro occhio, riesce a
percepire solo la regione compresa fra 400 e 750 millimicron circa. (Fig. 1)
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