non intendo solo nel suo aspetto finan-
ziario, che pure ha I'importanza che
tutti sappiamo. Intendo anche I'espor-
tazione del prestigio e del buon nome.
Ho potuto constatare di persona, so-
prattutto in Africa, nell’America Lati-
na e negli Stati caraibici, che le notizie
riguardanti la moda riempivano i pro-
grammi televisivi e le pagine dei gior-
nali.

Dalla notizia si passava alle discus-
sioni di salotto, dei gruppi studente-
schi (mi riferivo a quelli cattolici impe-
gnati, fra i quali lavoro abitualmente),
e dei commercianti di piccola e grossa
stazza (mi occupo anche di elementi
dell’élite culturale e bancaria). Se la
collezione reclamizzata era parigina, il
discorso si articolava sull'intera realta
francese; quando invece era fiorenti-
na, I'ltalia passava in prima linea, si
parlava delle sue bellezze, delle sue in-
dustrie, e quasi sempre il discorso fini-
va a Roma, a Piazza San Pietro, con
richiami anche molto seri, a proposito
dei problemi dello spirito e della vita
cristiana.

Come si vede, se la lettura del fe-
nomeno moda non viene impostata
sull'interdisciplinarieta, rischiamo di
collocarci fuori delle correnti vive del-
la storia e di restare legati al reaziona-
rismo pit sciocco.

Mi pare opportuno avanzare ora
qualche riflessione sull’interpretazione
del fenomeno moda in quanto oggetto
della comunicazione sociale, e soprat-
tutto in quanto oggetto della TV. Un
tempo, il lavoro dei truccatori, in rap-
porto allo spettacolo, consisteva nel ri-
costruire il costume del passato, cosi
come lo esigevano i copioni dei melo-
drammi, delle commédie, delle trage-
die; oggi i truccatori devono far salti
mortali per inventare dettagli origina-
li, frammischiando gli elementi dei co-
stumi di tutti i secoli passati con quelli
che, in qualsiasi modo, possono sor-
prendere e colpire la fantasia degli
spettatori, aggiungendo dettagli, ac-
corciando vestiti, aggiungendo lustrini
¢ piumaggi, o distruggendo, almeno
per pochi giorni, tutta I'eleganza, per
andare verso il punk, cioé 'orrido.

[l comandamento decisivo ¢ sem-
pre quello: destare la meraviglia degli
spettatori e soprattutto delle spettatri-
c¢i (una meta molto abbondante del ge-
nere umano), affinché vadano a com-
prare i nuovi modelli, ¢ dimostrino
pubblicamente di essere seguaci
dell’attore, dell’attrice, ¢ soprattutto
dei campioni della canzone pit accla-
mati del momento.
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Ciascuno é cio che veste
o vuol vestire

Il giornalista che si occupa di Terzo
Mondo viene interrogato sulla Moda,
con la M maiuscola suppongo. Fa
scandalo? Come si deve porre il cri-
stiano di fronte ai suoi effimeri coman-
damenti? Reagire, rifiutare, ignorare?
Il problema presenta aspetti spigolosi
e pericolosi. Come negare un diritto
elementare al vestire con proprieta e
decoro? E come non ammettere che
proprio I'abito, il vestire, anche nelle
popolazioni piu povere, anche tra i
primitivi, rappresenta una forma di ci-
vilta e di cultura portata spesso ad
espressioni elaborate e sofisticate?

Gandhi diceva che ciascuno ¢ cio
che mangia e parafrasando la frase si
puo affermare che ciascuno ¢, in fon-
do, cio che veste. Il saré indiano, per
restare geograficamente in tema, ¢&
simbolo di una cultura e di un modo di
vita: povero o ricco che sia sottintende
una cura della persona e un senso este-
tico che da soli costituiscono creativita
e fantasia. Basti osservare I'attenzione
con la quale le donne bengalesi o in-
diane, anche le piti povere, accostano
il colore del velo con quello di un qual-
siasi modesto accessorio. E moda? E
civetteria? O non soltanto un senso in-
nato per la cura non trasandata della
persona e del vestire?

Guardiamo indietro nei secoli, alle
fonti storiche della nostra e altrui civil-
ta, ai quadri, ai capolavori letterari:
non c¢'¢ epoca che non abbia esaltato,
perfezionato, imitato, le forme pit at-
traenti del vestire. La porpora di Tiro
serviva agli antichi fenici per ottenere
preziosi tessuti; i mercanti veneziani
del Medioevo importavano broccati e

sete dall’Oriente per le ricche borghe-
sie europee: il padre di Francesco
commerciava in tessuti che venivano
dalla Provenza e non risulta che alla
bottega si servissero soltanto le nobili
famiglie del contado.

Tutto cio per dire che le lusinghe
della moda (e qui uso la m minuscola)
hanno segnato la storia dei popoli e il
loro costume. Guai, in fondo, se cosi
non fosse e non fosse stato. Saremmo
ancora qui a calzare i costumi o porta-
re parrucche settecentesche; indosse-
remmo tuniche al posto dei jeans e re-
dingote invece dei giubbotti. Il tempo
cammina e la moda & uno dei tanti
orologi che ne segnano il corso.

Ma forse non ¢ questo che si vuole
intendere. Sarebbe facile e scontato.
La Moda che qui ci interessa ¢ il feno-
meno commerciale, eclatante, trasci-
natore e — perché no? — anche cor-
ruttore che accompagna certe manife-
stazioni della nostra epoca consumisti-
ca. E la provocazione del superfluo,
del vanesio e del grottesco che talvolta
questa Moda esprime. Come valutare
diversamente un paio di scarpe vendu-
te a un milione di lire o un paio di oc-
chiali da sole di pari costo imposti a un
mercato di nababbi nel nome del «si
usa»?

Il rapporto con un tale mondo di
false suggestioni appare allora simile a
quello dell’inerme di fronte al poten-
te: perché ciascuno di noi, credo, si
trova a contrastare singolarmente,
nella propria individualita, nella pro-
pria coscienza, la effervescente disin-
voltura con cui certe manifestazioni
esteriori ci vengono proposte. Nessu-
no vuol negare qui il valore (anche
economico, per carita) della vasta atti-
vitd legata alla Moda: la ricerca, la
progettazione e I'inventiva che essa ri-
chiede; la sua utilitd anche per 'evolu-
zione del costume.

Purché tutto cid non prevarichi sul-
la dignita dell’'uomo e non faccia scan-
dalo, come purtroppo avviene. Dicia-
mo che anche questa Moda ¢ un pro-
dotto dei nostri tempi, come la pubbli-
cita arrogante o un cinema troppo di-
sinvolto. Sta a noi usarne nella manie-
ra lecita, accettandone il bene e riget-
tandone il falso messaggio, nel segno
della discrezione e del buon gusto.
Ciascuno ¢ cio che mangia, ma forse di
pit, ciascuno e cio che veste o vuol ve-
stire. '
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