7 sEnEMRaE Bt

LA THAD dzl INALE

RIFICOLONE  FI

MARTIO
4

Cosgored vare

nato, che si imponeva ad una mia ade-
sione forzata, piu che proporsi alla
mia libera scella.

E cosi oggi mi ritrovo, in fondo, un
certo risentimento, che, appunto per-
ché emerso in ritardo, lo so poco in-
dulgente e troppo sommario. E, con
analogo atteggiamento non sereno e
benevolo, mi trovo quindi ad inqua-
drare anche il problema etico e psico-
logico che questi mezzi di massa mi
pongono e mi hanno posto..., sia che
mi ponga nell’angolo di chi li produce
e Ii gestisce, sia in quello pii comune
del destinatario dei loro messaggi.

Ma in che misura, in che modo la
mia crescita umana ¢é stata ed é in-
fluenzata da questi mezzi sociali di
massa?

A domanda cost precisa non trovo
cost precisa risposta. Quando mi esa-
mino nel mio confrontarmi con gli al-
tri, mi accorgo che, sia nello stile che
nei contenuti, si ricalca sempre qual-
che schema corrente. Cioé si assiste, si
da vita ad una continua contrapposi-
zione di «formazioni diverse» o di «cul-
ture diverse», quando proprio non si
assista allo scontro di «fronti diversi».
Ho detto «contrapposizione» e «scon-
tro», non «confronto», che rimane un
tratto di maturita umana ed un tra-
guardo di vita sociale; cosi come il dia-
logo é strumento di maturita e momen-
to di crescita, nella verita.

E stato detto che la civilta di oggi é
la civilta delle strade, per sottolineare
un dato obiettivo che chiaramente ci
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contraddistingue da ogni altra civilta.
Oggi sulla carta non esistono distanze,
eppure di fatto si é ancor tanto distanti,
esiste tanta incomunicabilita. Le strade
possono anche, e purtroppo, facilitare
una dispersione, se non sono percorse
da una volonta d'incontro.

Analogamente accade nel mondo
del pensiero e dell'informazione. Si puo
avere sott’occhio una mappa piena di
collegamenti, di mezzi di confronto,
anzi di comunione, ma non avvertire
Ueffettiva presenza di queste cose, se
manca quella volontad, quella maturita,
quella responsabilita che sono richieste
perché tali mezzi approdino ai risultati
migliori.

La novita, il sensazionale fa notizia.
Le notizie riempiono i giornali e ali-
mentano gli altri canali d'informazio-
ne..., e ognuno ascolta e legge, ma non
col ritmo scandito dal tempo necessario
per la giusta riflessione e il conseguente
dialogo di arricchimento reciproco e
maturazione; ma sul ritmo di un profit-
to che talvolta neppur si preoccupa di
salvare la facciata.

Anche la lettura puo diventare cosi
un bene di consumo, che crea nuove di-
stanze, fino a rendere estranei fratelli
in una stessa stanza. E questo si ha,
pur con diverse sfumature, per ogni
mezzo di comunicazione.

E sufficiente una semplice passeg-
giata con un amico, per cogliere quan-
to, di fatto, ci sia «tolto», a livello di
comunione e di dialogo, da quei vari
mezzi d'informazione e di svago che
sembrano riempire le nostre case. E
cosi, mentre si qualificano come mezzi
informativi e di crescita umana, di fatto
possono invece risultare di ostacolo e di
impoverimento, proprio a livello di cre-
scita umana.

Non é con questo che voglio riget-
tarli in blocco; ma, passo dopo passo,
m'accorgo di essere sempre meno di-
spiaciuto, allorché vengo a sapere di
aver perso un <programma interessan-
te», trasmesso alla TV, oppure di non
aver rilevato quel tale articolo di gior-
nale o rivista. Potrei sbagliarmi, ma
son Sempre piu convinto che anche
questa medaglia, che tanti affascina,
ha un suo equivalente rovescio.

Quando poi rileggo la consegna evan-
gelica della predicazione alle genti, che
riecheggia questo nostro tema, mi rie-
sce difficile pensare che sia possibile
proporre la Buona Novella fuori dal
suo naturale contesto di calore umano,

. di fraterna comunione e di vita.

Gilberifo
Minghetti

Cristo ha agito

e parlato «in diretta»:
i mass media

SONO un Ottimo Mezzo
di annuncio

E indubbio che oggi la comunita
cristiana si trova di fronte al sorgere di
una nuova cultura. Non credo sia il
caso di parlare di cultura cattolica,
benst di cultura dei cattolici, ispirata
ed illuminata dalla parola di Dio. Se ¢
vero che la cultura marxista é in crisi
perché limitativa; se é vero che la cul-
tura radicale non riesce a trovare nuovi
spazi per far rivivere i valori, o creduti
tali, di una borghesia laicista; é altret-
tanto vero che l'esigua presenza dei
cattolici nella mediazione culturale si é
fatta sentire con poca incisivita. Siamo
preoccupati di ci6 che potra venir fuo-
ri? Non tradiamo il nostro cristianesi-
mo con paure o sicurezze, dimostria-
mo invece il nostro umile coraggio di
assumere le responsabilita che sono ti-
picamente «nostre».

C’¢ una logica corrente esistente fra
la mediazione culturale, la promozione
umana e la evangelizzazione, mante-
nuta in essere solo se esiste concreta-
mente il senso missionario della comu-
nita ecclesiale.

St parla spesso dei mass media, un
settore che presenta un grosso trava-
glio culturale e una continua evoluzio-
ne. Stampa, cinema, radio, TV, tea-
tro, dischi, pubblicita, volantinaggio,
scritte murali sono una continua on-
data che travolge ogni istante del no-
stro vivere. Questo coinvolgimento puo
essere positivo o negativo a seconda del
nostro atteggiamento. Questo condi-
zionamento non sempre ci propone dei
messaggi accettabili, talvolta non de-
nuncia nemmeno la loro iniquita. Igno-
rarli puo essere motivo di colpevolezza,
tentare di sopprimerli é impossibile,
affrontarli é doveroso e necessario per
un cristiano.

In tutta la gamma delle comuni-
cazioni sociali, esiste l'accettabile e il
non accettabile. Il nostro dovere pri-
mario € la scelta illuminata dal Van-
gelo, come conviene all'uomo libero,
che consenta poi ['utilizzo in positivo
dell'immagine. Certamente che la scel-
ta e l'utilizzazione personale sono mo-
mentt felici, ma é bene concentrare



Uinteresse sull'vomo associato, la co-
munitd che sceglie, utilizza, partecipa,
agisce e cresce. Uomini che stanno in-
sieme ad altri, riuniti in cordiale dia-
logo per arricchirsi ogni giorno, senza
pretesa di condizionamenti od egemo-
nie, rispettosi delle idee altrui, in un
clima sereno e costruttivo: questo é gia
un primo passo nella comunita eccle-
siale al servizio della comunita locale e
segna una prima fase di evangelizza-
zione.

Prendiamo, ad esempio, il cinema.
Non limitiamoci all'analisi degli aspet-
ti estetici, ma affondiamo le radici del-
le nostre critiche sui contenuti e sui va-
lori che reggono il film, senza i pretesti
per prediche moralistiche o comizi,
senza strumentalizzaziont, ma al servi-
zio dell'vomo e con l'intento di solle-
varlo dal marasma quotidiano che lo
opprime e lo condiziona.

La comunicazione sociale e i mezzi
audiovisivi sono segni di una vita at-
tuale con tutti i valori e [ disvalori che
la caratterizzano. E giusto quindi che
non passi attimo che non venga utiliz-
zato, specialmente quando ci si trova
nei dibattiti dei cineforum. Uno dei
primi scopi per cul il cineforum si rea-
lizza é di valorizzare la cultura esisten-
te attraverso la critica e la lettura fil-
mica, senza coercizzare forzosamente
l'idea del regista, che rimane sempre il
momento culminante dell’artista, che
realizza l'idea per la quale vive, soffre
e gioisce.

Cosi eviteremo la massificazione,
l'uniformismo e il grigio appiattimento
delle idee, anche se cio pud costare
rinunce e dare un senso a tutto cio che

i é detto — cinema, teatro, TV, mu-
sica, dibattito — «per fare l'uomo»,
per atutarlo a diventare cristiano, non
individualista, ma aperto alla consue-
tudine di rapporti e di interessi con gli
altri uomini.

I «mass media» sono certamente
uno degli strumenti piu efficaci per la
diffusione di una cultura e di una
mentalita assai spesso rivolta pii a
emarginare moralmente e socialmente
l'uomo che ad elevarlo. Questa realta é
di tutti i giorni. Cristo ha compiuto la
sua opera in «diretta», parlando cioé
col linguaggio dei pescatori, col lin-
guaggio dei pastori, facendosi capire;
se il linguaggio di oggi' e quello dei
«mass media», sta a noi farci interpre-
ti di questa estgenza, per verrﬁcare e
proporre il messaggio affinché sia pin
comprensibile.

L'esperienza di un bwon uso di
mezzi culturali — radio, televisione,

stampa, cinema e letteratura — do-
vrebbe essere valida per rendere 'uomo
credibile all'vomo e mettere in condi-
zione l'vomo cristiano, reso credibile
come tale, di testimoniare prima ed
annunziare poi, il messaggio di libera-
zione.

Don Gigino
Savorani

Ho dentro ’utopia
di una stampa di speranza

L'’utopia é sempre da riscoprire. Il
mondo chiama utopia le cose impossi-
bili se non assurde e giudica pericoloso
chi osa parlarne E utopia parlare di
mezzi di comunicazione sociale per l'uo-
mo? E possibile una stampa, una ra-
dio, una TV, che siano luogo di spe-
ranza? E proponibile per il mondo di
oggi una stampa ideale? Vorrei poter
dimostrare finché vivo che é possibile
costruire un mondo della informazione
che sia migliore di quello attuale, per-
fezionandolo via via, impegnandovi la
saggezza della fede, della ragione, del-
la volonta. A sostegno della tesi di spe-
ranza, vorrel riflettere su alcuni ricordi
della seconda infanzia vissuta a SAS-
SO MORELLI, all'incirca nel 1950.

Ricordo di aver stracciato il giorna-
lino dei ragazzi di Azione Cattolica
«l’Aspirante», perché mi divideva da-
gli altri e mi costituiva diverso dai
ragazzi delle case popolari nelle quali
abitavo. Rammento lattivista del par-
tito che ogni domenica portava il gior-
nale a tutte le famiglie del paese, di-
cendo che da esso st comprendeva la
battaglia del popolo ...

Rivivo le difficolta che incontravo
nel 1957-58 a fare leggere «L’AVVE-
NIRE D’ITALIA» ai giovani del Semi-
nario, miei coetanei nello studio..,

Fu la lettura assidua della stampa
missionaria (Le Missioni Cattoliche,
Gentes, Oltremare, Fede e Civiltd) che
mi lego in un modo definitivo all'uto-
pia di una stampa di speranza e d'opi-
nione. Esperimentavo che la lettura al-
largava gli spazi della mia conoscenza,
confermava i germi di fraternita che
sentivo dentro, vi trovavo un ideale per
cul vivere.

1l ricordo degli anni di formazione
ha maturato questa consapevolezza: il
messaggio che i mezzi di comunicazio-
ne portano dentro pii 0 meno velata-
mente, o é di servizio all'uomo, o é
una distrazione dal compito che la vita
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vuole.

Il ministero sacerdotale, poiché fa
vivere in contatto quotidiano con la
propria e l'altrui coscienza, ha radica-
to dentro di me il significato e l'impor-
tanza di una stampa pulita e vera. La
coscienza dell'uomo ¢é la cassa di riso-
nanza della vita, e molte volte le ope-
razioni che partono da questa sono se-
gnate e orientate da immagini, da in-
contri, da esperienze. I mass media
dunque segnano ed orientano l'intimo
dell'uomo e ne fanno il cammino. Un
prete, per conoscere ['uomo, deve «es-
sere dentro» al mondo della comuni-
cazione? La proposizione é vera ma
larga, perché suppone per il prete una
presenza ad ogni storia, ad ogni arte,
ad ogni mestiere. E possibile vivere
dentro a tutti e a tutto? Praticamente
no: ma, come tensione, l'essere dentro
alla storia degli uomini dovrebbe gui-
dare l'apostolato. Se potessi dirigere
un quotidiano, ne farei un foglio di
speranza. Come? Col far parlare il be-
ne e le persone in esso impegnate nella
quotidianitd della vita. Coll’evidenzia-
re [ gesti di fraternita che [ popoli
vivono nei rapporti culturali ed econo-
mici. La cronaca nera, che ha una pre-
senza cosi massiccia nei quotidiant di
oggi, come finirebbe? Sarebbe emargi-
nata. Rispunta ['utopia. Questo gior-
nale troverebbe lettori? Chi potrebbe
finanziare un impresa simile? ... Prego
e dico: «Chi mi aiuterd ad impiantare
un giornale di speranza?».
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